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Francescaonline.it: si puo vivere
comprando solo su internet?
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Francesca Sassoli, giornalista di CNRMEDIA,
trentaseienne single, che vive con il figlio di
3 anni e il loro cane Beck, € pronta per la
grande sfida annunciata lo scorso 18
Maggio al Forum dell’'ecommerce di
Netcomm: si puo vivere comprando tutto
solo ed esclusivamente online?

A partire da ogaqi Francesca avra, come
annunciato, un computer e un obiettivo:
indagare sul mondo dell’ecommerce,
raccontare agli italiani cosa si cela dietro il
sipario dei siti, se e come 0ggi & possibile
vivere acquistando tutto esclusivamente online.

Francesca e una giornalista, ma é soprattutto una donna moderna che
lavora e che gestisce da sola un nucleo familiare e che, grazie alla
collaborazione con il circuito nazionale multicanale di CNR (radio, tv e web),
al quotidiano EPolis, al patrocinio di Netcomm e al sostegno di un gruppo di
Partners che hanno accettato la sfida insieme a lei, condurra un viaggio
attraverso I'ecommerce in un‘inchiesta giornalistica quotidiana nella quale
scoprira le potenzialita, le virtt, ma anche i lati oscuri e cido che ancora manca
al mondo del commercio elettronico in Italia.

Un blog sul web, un appuntamento quotidiano su CNR RADIO FM, un
appuntamento quotidiano e uno spazio riservato nel magazine settimanale
di CNR TV NEWS, una rubrica quotidiana su EPolis racconteranno I'attivita di
Francesca.

La forza del progetto, che ha catturato I'attenzione di Netcomm e dei
Partner, & sicuramente |'elemento d'innovazione in termini di comunicazione
e di discontinuita rispetto al passato: I'ecommerce non pil solo come scenari
e dati, ma finalmente come realta quotidiana vissuta attraverso |'esperienza
di una persona.

Partner dellinchiesta di Francesca Sassoli e CNR Media aziende del calibro di
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